
【Anniversarys Magazine】

飲食店チェーン
記事作成マニュアル

*他案件と共有の部分があり、実際の画面でないページがあります



1‐1.ログインと記事の受注

(1)WordPressにログイン

契約後に共有される
アドレス・パスワードを用いて、
下記からログインをしていただきます。

ログインURL︓
https://anniversarys-mag.jp/wp-login.php

1.ログインし、記事を受注しよう

(2）「記事受注画面TOP」にアクセス

ログインをすると管理画面に移動します。
ページ上部にあるメニューから、
「記事受注画面TOP」に移動します。

(3)指定のカテゴリより記事を受注

本案件は「飲食店チェーン」を選択し、
 選択後のページで受注を進めてください。

*どれを受注しても中⾝は同じなので、
  上から順に、といった具合で良いです。

ここを押すと受注できます。
ヒント︓受注後に簡単にキャンセルできます。

まずは気軽に受注して進めましょう。

1.ログインし、記事を受注しよう1.ログイン・記事の受注

https://anniversarys-mag.jp/wp-login.php
https://anniversarys-mag.jp/worker-assist?mode=article&genre=%E9%A3%B2%E9%A3%9F%E5%BA%97%E3%83%81%E3%82%A7%E3%83%BC%E3%83%B3
https://anniversarys-mag.jp/worker-assist?mode=article&genre=%E9%A3%B2%E9%A3%9F%E5%BA%97%E3%83%81%E3%82%A7%E3%83%BC%E3%83%B3


1‐2.受注した記事を、「作成開始する」で準備完了！

1.ログイン・記事の受注・作成

受注すると「あなたの受注⼀覧」ページに遷移します。

「作成を開始する」を押し、編集画面を生成します。

①ここに仕様が記載されています。

文字数や記事パターンなど指定があるので、確認しましょう。

②「作成開始する」を押しましょう。
記事の準備が⾏われ、記事の作成ができるようになります！
※ページの準備ができるまで時間がかかることがあります

③⼀度「作成する」ボタンを押すと「編集する」というメニューになります。

ここをクリックすると編集画面に移ることができます。

④ここを押すと、受注をキャンセルできます。
キャンセルすると「あなたの受注⼀覧」から記事が消えます。

①

②

③

④

1.ログインし、記事を受注しよう1.ログインし、記事を受注しよう1.ログイン・記事の受注



2-1.キーワード⼀覧からキーワードを受注しよう

1.ログインし、記事を受注しよう2.キーワードの受注・内容設定

・契約後、共有されたスプレッドシートより書きたいキーワードを受注します。

・「ライター名」を記入し、受注完了です。

・複数まとめて受注いただいてもOKですが、1か月内で書ける件数に留めてください。

※下記の場合はメッセージにてお知らせください。

・「「××」と「▲▲」をGoogleで検索したら結局同じ記事ばかり表示された（キーワード違いで同じ検索意図）」

・受注したキーワードで到底3000字も書くことがない



2-2.受注したキーワードでどんな記事を書くか決めよう

1.ログインし、記事を受注しよう2.キーワードの受注・内容設定

1．⼀度、受注したキーワードで実際にGoogle検索し、

そのキーワードについてみんながどんなことを知りたい・解決したいと思っているのか

顕在ニーズを探ってみましょう。

2．例えば「ケンタッキー メニュー」を受注したら、

Googleで「ケンタッキー メニュー」「ケンタッキー メニュー＋スペース」と入力します。

3．右のように「ケンタッキー メニュー＋3語目」がサジェストキーワードで確認できるので、

ひとまずここから検索ユーザーがケンタのメニューの何に疑問を持っているのか把握します。

4．サジェストキーワードには

「⼀覧」「ランチ」「期間限定」「クーポン」「お得メニュー」「半額」「カロリー」「キッズ」

など出てくるので、ここら辺のキーワードに対するアンサーをまとめた記事にすることとします。

その他、もとの「ケンタッキー メニュー」や3語目を含めた各種キーワードの

1ページ目の競合記事のコンテンツを確認し、追加の項目を検討したり、

検索ユーザーの潜在ニーズを満たせるような内容（サジェストには出てこないが知れるとうれしいと思う情報）

がないかご自⾝の知見・経験から検討してみましょう。

※「ランチ」「クリスマス」「クーポン」「持ち帰り（＝テイクアウト）」などは

別にキーワードの用意があるので、

「ケンタッキー メニュー」の記事で触れても良いですがさらっとまとめる程度にします。

「クリスマス」「クーポン」といった記事が出来た際に

「詳しくはこちら」といった具合に編集部でリンクを設置します。

ここでは記事の内容設定の簡単な方法をご案内します。
初心者向けですので、SEO知識のある方は下記の限りではありません。



2-3.記事のコンテンツが固まったら、タイトルを考えよう

1.ログインし、記事を受注しよう1.ログインし、記事を受注しよう

・記事に盛り込む内容があらかた固まったら、

検索ユーザーがクリックしたくなる（＝この記事を読めば疑問が解決する、と思う）タイトルをつけます。

・大抵はキーワードをいくつか盛り込むことがテンプレとなっています。

※慣れてきたら、記事の方向性を変えない程度のキャッチーな⼀言が盛り込めるとなお良し

・タイトルは検索結果ページ上で32字程度までしか表示されないので、その範囲でいくつかキーワードが盛り込めればOKです。

下記でいうと青字のところが表示範囲

＜タイトル例＞

「ケンタッキー メニュー」

ケンタッキーのメニューは何がある？通常やお得メニュー、期間限定・カロリーなど商品情報まとめ

1.ログインし、記事を受注しよう2.キーワードの受注・内容設定



タイトル・盛り込むキーワードが決まったら、次は記事構成を考えてみましょう。

記事は【タイトル】【リード文】【本文】【締め文】で構成され、【本文】は大見出し・小見出しを用いて建設的にまとめます。

▼記事構成イメージ ※例につき、他の構成パターンももちろん考えられます

受注キーワード︓「ケンタッキー メニュー」

サジェスト ；「⼀覧」「ランチ」「期間限定」「クーポン」「お得メニュー」「半額」「カロリー」「キッズ」など

タイトル ︓ケンタッキーのメニューは何がある？通常やお得メニュー、期間限定・カロリーなど商品情報まとめ

リード文︓（200字程度）

大見出し︓ケンタッキーのメニューには何がある？カロリーは？（100字程度）

小見出し︓その1．ケンタと言えばこれ！「オリジナルチキン」（200～300字程度）

小見出し︓その2．××××な「ケンタランチ」（200～300字程度）

小見出し︓その3． ××××な「セット」 （200～300字程度）

小見出し︓その4． ××××な「バーガー＆ツイスター」 （200～300字程度）

小見出し︓その5． ××××な「サイド」 （200～300字程度）

小見出し︓その6． ××××な「ドリンク」（200～300字程度）

小見出し︓その7．「期間限定」メニューは何がある？（200～300字程度）

小見出し︓その8．「キッズメニュー」はある？（200～300字程度）

大見出し︓お得に買うには？（100字程度）

小見出し︓お得日はこの日！（200字程度）

小見出し︓お得なメニュー・セットはこれ！（200字程度）

小見出し；クーポンも使ってみよう（200字程度）

（大見出し︓他に何か情報があれば）

締め文︓ケンタには普段から特別な日まで楽しめるメニューがたくさん！（200字程度）

2-4.記事構成を考えよう

1.ログインし、記事を受注しよう1.ログインし、記事を受注しよう2.記事の執筆

小見出しで各種メニューのおすすめや商品紹介・カロリーなどまとめていく

1.ログインし、記事を受注しよう2.キーワードの受注・内容設定

各種「お得」な情報を小見出しでまとめていく



3‐1.編集画面（全体像）

3.編集画面の基本情報

編集画面とプレビューです。

編集画面ではパーツと呼ばれる単位で記事を組み立てていきます。

予め登録例としていくつかテンプレートがセットされていますので、

各項目や指示書きに従って埋めていくと記事が仕上がります。

※プロフィールと目次は自動で表示されます

全体像を把握したところで、次のページでそれぞれ見ていきましょう。

タイトル

タイトル

アイキャッチ

リード文

リード文

大見出し

大見出し画像

画像

本文
本文

小見出し

小見出し

本文

公式リンク

締め文

締め文

本文

例文

↓編集画面

プロフィール

目次

↓プレビュー

このひと塊が
パーツ

公式リンク

例文

～～～省略～～～

～～～省略～～～



3‐2.編集画面（タイトル・リード文・下書き・プレビュー・カテゴリー・アイキャッチ）

3.編集画面の基本情報

①共通メッセージ

共有事項が発生した際に、担当者がここにコメントします。

②タイトル

30～40字程度でSEOを意識したタイトルを作成します。

③リード文

150～200字程度で記事の概要となるリード文を作成します。

改⾏・太字は不要です。

④下書き

小まめに下書き保存をしておくことをおすすめします。

長時間ページを開いたままにしておくと

セッション切れなどで保存していない内容が消えてしまうことがあります。

⑤プレビュー

実際の表示の様子が確認できます。

また入稿ボタンがあるのもこのページです。

⑥カテゴリー

今回の飲食店が⼀覧にあるので、選択してください。

Ctrl＋F（ブラウザ内検索）で検索してもらうと見つけやすいです。

⑦アイキャッチ

サムネとタイトル上部に表示されます。

今回登録いただいた画像の中から登録ください。

⑤④

③

①

②

⑥



3-3.編集画面（パーツ︓大見出し・小見出し）

1.ログインし、記事を受注しよう1.ログインし、記事を受注しよう2.記事の執筆

①デザイン︓ここで「大見出し」「小見出し」などの設定ができます。

その他、「例文」「締め文」を使います。この後のページでご案内。

②見出し︓最大30字程度までで端的に作成します。

目次に表示されるため、

読者が見出しだけを見て大体の内容が把握できるようにまとめます。

③本文︓

・100~200字程度（多くても300字まで）で本文を作成します。

・適宜太字を活用してください。【B】で太字にします。

・200字近くあれば改⾏を1回してください。

④画像のアップロード︓1記事3枚以上、パーツに登録します。

画像は本文の上に表示されます。

アップ方法は【4.画像の登録】でご案内します。

⑤その他︓適宜参照したサイト（公的なもの）のリンクや、

記事の最後には今回の飲食店の公式TOPページのリンクを登録します。

⑥「三」…パーツの移動

「＋」…パーツの追加

「×」…パーツの削除

⑥

④

②

①

⑤

③

3.編集画面の基本情報



3.編集画面の基本情報

3-4.編集画面（パーツ︓例文）

・「例文」デザインは箇条書きやまとめなど、

文章ではまとめにくいものを登録いただく際にご活用ください。

・見出しは空欄にしておきます。

登録してしまうと目次に表示され、唐突感が出てしまいます。

・本文の真ん中に箇条書きなど入れたい

（本文1＋箇条書き＋本文2の並びにしたい）場合は、

右記のようにパーツを3つ使います。

※本文2については見出しを空欄にすると

本文だけ表示させられます。

▼よくあるNG登録例

例文デザインにしたパーツに見出しなどすべて登録。

正しくは赤枠で囲った部分のテキストのみ、

例文デザインパーツに登録する。

本文1

本文2

箇条書き



①

②

③

①デザイン︓ここで「締め文」にチェックします。

②見出し︓最大30字程度までで記事の総括となる見出しを作成します。

③本文︓リード文と同じで、150～200字程度で記事の総括となる本文を作成します。

改⾏・太字は不要です。

※締め文は画像の登録は不要です

★締め文の前にパーツを追加し、

記事にした飲食店の公式サイトTOPページのリンクを

【その他】欄に登録してください。

3.編集画面の基本情報

3-5.編集画面（パーツ︓締め文）



2.記事の執筆

アイキャッチ︓アップした画像から適当なものを登録いただいてOKです。

3-6.編集画面（アイキャッチ）

3.編集画面の基本情報



画像はinstagram・公式サイト・ご自⾝で撮影した写真（オリジナル画像）を登録いただけます。

Instagram︓投稿ページのURLの登録

公式サイト・オリジナル画像︓「オリジナル画像UP」にて取得したURLの登録

それぞれ次のページでご案内します。

★写真撮影ガイドライン★
「オリジナル画像」を撮影いただく際のルールやスタンスについて。

・店内撮影写真は基本的に掲載不可とします。
（広報を通さないと許可が下りないケースが大半のため）

・テイクアウトやUberEATSで、自宅などで飲食されるものについて撮影ください。

・商品系は店内でパッケージだけ撮影するのはNGです。

このオリジナル画像（およびボーナス）は、
ご自⾝や家族の飲食に対して、ついでに撮影したら部分的に食費が賄えてラッキーといった
感覚でやっていただけることを期待している制度です。
（そのため写真クオリティはプロレベルを求めません）

2.記事の執筆3.記事の執筆・登録3.記事の執筆・登録3.記事の執筆・登録

4-1.画像の登録方法

4.画像の登録



2.記事の執筆3.記事の執筆・登録

手順1．instagramにアクセスし画像を検索する

https://www.instagram.com/

※アカウントを持っていない場合、
Googleなどで「instagram ○○」と
検索するとinstagramの検索⼀覧を開けます

3.記事の執筆・登録3.記事の執筆・登録

4-2.画像の登録方法（instagram）

4.画像の登録

手順2．画像の個別ページを開く

検索結果⼀覧から使いたい画像を見つけたら、

画像をクリックする。

手順3．URLを取得し「画像」欄に登録する

クリック後のページのURLをコピーし、

画像欄に登録する。

（例）https://www.instagram.com/p/B3iqJ8kgqmX/

以上でinstagramの登録は完了です。

■instagramの注意点

・個人が特定できるような画像は

トラブル回避のため選ばないでください。

※ただし公式アカウントがそういった画像を

載せている場合はこれに限りません。

・「無断転載禁止」など明記されているものは

選ばないでください。

https://www.instagram.com/
https://www.instagram.com/p/B3iqJ8kgqmX/


2.記事の執筆3.記事の執筆・登録3.記事の執筆・登録3.記事の執筆・登録

4-3.画像の登録方法（公式サイト・オリジナル画像）

4.画像の登録

▼アップ方法

1．公式サイト …サイトから画像を【右クリック＞「名前を付けて保存」】する
  オリジナル画像…フォルダに保存しておく

2．編集画面上部の「オリジナル画像アップ」にアクセス

3．保存していた画像をアップする

4．ローディングが完了したら「URLをクリップボードにコピー」をし、
  編集画面の【画像】欄にペーストする

▼ソースの記入

記入方法︓画像をアップした同パーツの【その他』欄に
「source:」と記入し、その後に表示する文字列を設定。

例 source:引用元 カルディ公式サイト
例 source:ライター自⾝による撮影



記事を執筆したあと、入稿の操作をしていただくことで検収に取り掛かります。
下記のボタンを操作していただくだけで、入稿報告ができます。

（クラウドワークスでの都度の報告は不要です。）

(2)プレビューされる記事の下に赤いボタンが出現します。

このボタンを押してください。

※「画像」が無い、である調で記載しているなど、

入稿規定を満たしていないとボタンがグレー色になり押せない場合があります。

指示に従って記事を直すか、原因不明の場合はお問い合わせください。

（1)保存ボタンを押し最新の内容を記録してから、

 右上のエリアから「プレビュー」を押してください

※保存ボタンは作業中、

こまめに押しておくことを推奨します

2.記事の執筆2.事の執筆

5.記事完成後の入稿方法

2.記事の執筆5.入稿



■その他の機能
・文字数カウント
プレビュー画面では各パーツと合計文字数が確認いただけます。

■最終確認について
プレビューは本番とほぼ同じ表示です。
下記の点などよくご確認いただき、エラーのない状態での入稿を目指してください。

・カテゴリーの登録漏れはないか（タイトル上部に表示）
・見出しは正しいデザインになっているか（目次でも確認できます）
・画像は正しく表示されているか（表示されていない場合は登録が誤ってます）
・誤字脱字はないか
・文末に余白がないか（不要な改⾏による空⾏）
・その他ライティングルールやマニュアル通りの作成ができているか

■留意事項
・作業者側のインターネット通信環境、弊社のサーバー負荷状況、
いずれの事由においても管理画面で投稿内容が消失する可能性があります。 
ライティング内容はメモ帳やWordなどの別ソフトにも保存していただくことを推奨します。

・作成いただいた記事は、編集部にてタイトル・本文の修正や加筆などを⾏うことがありますのでご了承ください。
※記事の発する意見は尊重し、それを捻じ曲げるような意図はありません。
あくまで読者のクリック率向上や、検索エンジン対策のために追記やリライトを⾏うという意図になります。

2.記事の執筆2.事の執筆

6-1.その他情報

2.記事の執筆6.その他情報

文字数カウント



編集画面

下記のように文末に不要な改⾏が入っていることが散見されます。
文章作成後にENTERを連打するクセがある方はご注意を。

このスペースは本番画面でも反映され、不自然な余白となって表示されるため避けたいミスになります。
表示例

←ここに不要な改⾏が入っています

このように下のパーツよりも
空白があることがわかります

2.記事の執筆2.事の執筆

6‐2.よくある修正

2.記事の執筆6.その他情報
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